Testata

GDO News - | Focus delle categorie: Olio

Extravergine di Oliva 1/2

Data

gennaio 2023

Enrico Ludano & CEC
di Olio Dante, storico
brand dell'olio italiano.
Fondata alla meta dell'Ottocento da
Andrea Costa, I'azienda ha fatto parte
della multinazionale Unilever dagli
anni Ottanta fino ai primi Duemila
per poi passare al gruppo spagno-
lo S05-Custara nel 2008 e tornare
nel 2009 di proprieta italiana, 2 valle
dell'acquisizions da parte degli Olei-
fici Mataluni di Montesarchio (Bene-
vento), dove oggi & stabilita I'azienda.

Olio Dante SpA ha successivamen-
te acquisito altri brand storic tra oui
Topazio, Oi0, Lupi e Olita. Nel 2017
la management company Onoy Capital
& subentrata nel controllo - mentre
restano presenti come arzionisti la
famiglia Mataluni ed Ismea, agenzia
del Ministero dell'Agricoltura - ed &
stata apportata nuova finanza per la
realizzazione di un piano industria-
le, incentrato sullefficienza opera-
tiva e sullinternazionalizzazions
Olio Dante ha un impianto di pro-
duzione esteso su una superficie di
50.000 metri quadrati, con un fran-
toio (250,000 kg di olive / giorno), 2
raffinerie (olive & semi, 250.000 kg /
giorno, 20 linee di imbottigliamento
{fino 2d un massimo di 1.000.000 litri
/ giomna) e un laboratorio di controllo
qualita di alto livello. 5i colloca tra i
principali produttori di oli alimentari
nelle scenario intemnazionale con le
pit importanti etichette storiche ita-
liane, producendo anche in private
label per selerionate aziende della
GDOitaliana ed estera.

Dottor Luciano, cosa pub dinc sull anda-
mento della campagna 2022-237

“E' stato un anno molto particolare

OLIO DANTE |

LUCIANO (CEO OLIO DANTE): “MAI COSI DIFFICILI

GLI ULTIMI CINQUE ANNI”

perché si sono sommate tante di-
namiche tutte straordinarie e tutte
infauste per il settore: la prima dina-
mica & |2 guerra che ha avuto un im-
patto molto forte sul comparto degli
oli di semi, perché il blocco delle navi
di olio di girasole ha fatto passare il
costo all'ingrosso da 1,5 euro al litro
- gia superiore alla base storica degli
ultimi 5 anni, che era pari
2 90 centesimi al litro - a
4 eUro tra Marzo & maggio
del 2022, Un cataclisma
totale. In pochi awvevano
l'olio e chilo avevalofaceva
pagare caro. || mercato &
stato stravolto per alcuni
mesi. Adesso |a situazions
=i sta normalizzando e lolio & ritor-
nato anche sotto i livelli pre-guerra.
Va tenuto conto del fatto che l'olio di
girasole rappresenta i 2/3 del volume
totale dell'olio di semi. Contempora-
neamente il costo dellolio d'oliva ha
raggiunto il massimo storico: due anni
fa lo compravamo dalla Spagna 2 2.2
euro al chilo mentre guest’anno ha
toccato i 5,50 euro al chilo. Mon ba-
stasse, a causa della crescita dei costi
dell'energia, il costo delle bottiglie di
vetro in 24 mesi & quasi raddoppiato
nei momenti di picco dell'energia a
meta anno. Per guesto, zlcune azien-
de stanno lanciando le bottiglie in Pet
anche per l'olio d'oliva, cosi da andare
incontro alle esigenze della Gdo e dei
suni clienti®

Questn  impennata  inflazionistica &
stata scaricata sui consumator?

*Mon del tutto. La Gdo ha usato i ma-
garzini come ammortizzatore e lo
stesso hanno fatto gli imbottigliato-
ri, che come noi hanno fatto da cal-
miere. Ma nel primi & mesi del 2023,
finiti gli oli vecchi, si scarichera tutto
sui consumator e assisteremo a due
fenomeni: riduzione delle promozioni
in Gdo sull'olic e spostamento delle
promo su altre categorie di prodotti.
Due anni fa noi cedevamo l'olio alla
Gdo a un prezzo compreso fra 2,60 e
2,80 euro al litro e la Gdo lo metteva
in promo a 3 euro; ora siamo costretti
a cedere intormo a 6 euro al litro alla
GDO, che & in difficolt a sostenere
promao da &8 euro al litro. Questo
potra rendere piuttosto perniciosa
la situazione per il consumatore, per
il quale mi aspetto un aumento di

prezzo parzgonabile 2 guello visto
all'origine, cioé tra 2,2 e 2.4 volte. In
Italia il consumo medio pro capite
di olic & 10 litri 'anno: Faumento in
totale inddera almeno 30-40 euro in
pili I'anno, un numero che non fa pia-
cere ma non impatta tantissimo sul
budget delle famiglie. Tuttavia, la si-
tuazione non & mai stata cosi difficile
negli ultimi 5 anni”.

Pud arrivare sollievo dall impiego di olio
non comunitario?

“Lolio tunising, del quale a volte tanto
male si parla, pud essere preso in
considerazione se & di qualits, ma gia
da 5-6 anni quasi tutti | brand hanno
l'olio tunisino allinterno di alcuni
specifici blend che ammettono olio di
origine non comunitaria, in modo del
tutto legale per la legee comunitaria
Quindi non avremo grandi sollievi.
E' vero che la produzione tunisina
guest'anno non ha avuto un collasso
del 50% come quella spagnola, ma
I'apporto non risolve il problema: la
Tunisia produce 2-300mila tonnel-
late di oliva ma me mancano almeno
S500mila in Spagna. Lunico Passe che
ha fatto il record storico di produzio-
ne, passando quest'anno a 200mila
tonnellate da 200-300 milz, & la Tur-
chia: questo un po’ mitiga la situazio-
ne ma I'Ue non ha accordi in materia
di contingenti in esenzione dazi con
questo Paese, come invece li ha con
la Tunisia. Per tale motivo, al momen-
to la Turchia non risobve. Ogni cosa si
faccia inmodo intelligente per favori-
re le relazioni commerciali con La Tur-
chia & da vedere con favore perché
va nell'interesse della distribuzione
organizzata e dei consumatori. Avere
clausole di mutuo accesso ai mercati
con dazi inferiori o con contingenti
in esenzione, come con la Tunisiz, sa-
rebbe desiderabile negli anni con ca-
renza di prodotto”.

Oltre a lovorare sul tema dei dazi, cosa
dovrebbe fare I'ftalia?

“Quello che veramente risolverebbe
e su cui si dovrebbe lavorare & au-
mentare la produzione di olio italia-
no: non ci deve far paura l'aumento
della produzione spagnola perché se
& vero che la produzione eccessiva
pud creare problemi, & altrettanto
veroche poi d sono anni come questo
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in cui manca l'ofio. E' un fenomeno drammatico: 40 anni fa
Italia e Spagna avevano produzioni comparabili, quest'an-
no la Spagna produrra comungue 2-3 volte talia 2in anni
buoni arriva a produrre anche 5-6 volte rispetto all talia.
Questa & una situazione da risolvere, si deve investire e
non pud essere sempre e solo lo Stato ad investire, deve
farlo limprenditoria privata privilegiando la produzione
per |a fascia premium, perché il prodotto italiano ha una
qualita ed unavalorizzazione maggiore sui mercati. Servo-
no coltvazioni intensive e superintensive, di cultivar ita-
liane, oltre alle coltivazioni tradizionali; servono produzio-

ni moderne che portino a costi unitar competitivi rispetto
agli altri Paesi.

keting ma sulla produzione della materia
lo Stato pud agevolare ma senvono

di fare impresa”

I mercati esten riusciranno a compensare la crisi del mercato
interna?

“Megli Usa la formazione del prezzo avviene in modo di-
versodall'italia dove ogni due mesi si ridiscute con la Gdor
negl Usa si determina il prezzo una o due volte Ianno e
storicamente la Gdo ha pilt margini per assorbire gli au-
menti e toccare meno i prezzi a scaffale. Quindi sul merca-
to degli Stati Uniti mi aspetto un contraccolpo meno forte.
Certo attualmente negli Usa il consumo di olio cresce,
mentre da noi non cresce pil: lo sfogo degli aumenti negli
Usa potrebbe comportare il rischio di rallentare questa
crescita dei consumi, cosi come in Asia, dove per gli imbot-
tigliatori come noi ci sono margini di manovra maggior

rispetto al mercato

Silvia Ognibene




Darile fovored extra vigin
oive cil- bosed condinments

P R S S S —

OLIO DANTE

A year devoted
to range extension

I Thee yeor just ended, 0o Donte, @ hisione
Liguran comipany specialiting in olive and
sead oll reponed o 15% growen i soles over
202 "Covid. war and enengy crisis

posed o tough challenge for exgport
tongets but we managed 1o enter new
rracarkets sapancing (he clossic ol produet
iy explain: Donatella Usel, Olls Dants
Marketingf Communication Manoger
“The: best performing ameos were Conoda
Eroed, ond Eostem Eurcpe, but we ore aiso
salisfied wih sakes n key Mokels wCh o5
Japon ang Austra, in 2022 we hove been
busy expanding the product range. We
Iounched mom favars of favored extro
virgin clve oil (goriic, garlicSpeperoncing
enion, PArcinl Mushroom, semary. white
trulfle) : wie exponded the vinegar ling,
with Pore Glioged Boleomic Vinegors of
Modena, vincatto and $g vincotts; and
finaly we strongihanod the masating of
the souceaBpesti line, lourched obout 15
rmomies ogo”,

2023 will be challenging
due to the severs
shortage of raw materials
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Grocery&Consumi maggio 2022

GROCERY 1PR :
ECONT EMI DELL'ECCELLENZA ASSEGNATI DAL RETAIL

Grande successo per la seconda edizione dellevento, andato in scena

OG Y AWARDS 114 maggio in occasione di Cibus (Parma). Numerosi i partecipanti
allalcerimonia di premiazione. I riconoscimenti sono stati attribuiti da una giuria
. 0 qualificata composta da 101 fra buyer di Gd e Do, normal trade, operatori del settore

alimentare, che hanno premiato le iniziative promosse dalle aziende nel corso del 2021.
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“Poesia in Tavola” — Olio Dante
Ritira il premio: Emilio Guida
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Business 24 - Imprese Possibili gennaio 2022

Lintervista all/Amministratore Delegato di Olio Dante S.p.A., Ing. Enrico Luciano,
nella trasmissione “Imprese Possibili” su Business 24 (canale 821 di Sky)

Cliccare sull'immagine per il video l'intervista
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https://www.youtube.com/watch?v=zAlKSH8SNDM&t=3s
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